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Hlavni mésto Praha
Jungmannova 35/29
Praha 1

ID datové schranky: 48ia97h

V Praze dne 11. 1. 2021

Vazeni zastupitelé Piratu,

obracime se na Vas jako spolek, ktery dlouhodobé podporuje piratskou agendu a
podili se na boji skorupci a klientelismem v Hlavnim mésté Praze, pricemz
usilujeme o mj. eliminaci vizualniho smogu v Praze a o potirani venkovni nelegalni
reklamy, jako i zachranu vefejného prostoru.

Hlavni mésto Praha vydalo nafizeni ¢. 20/2020 Sb. hl.m. Prahy, kterym se méni
nafizeni ¢. 26 /2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama $ifena na verejné
pristupnych mistech mimo provozovnu.

V divodové zpravé k novele nafizeni ¢&. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy se docteme:
»Stavajici nafizeni soustfeduje zdkaz reklamy na tzemi pamdtkové rezervace v
hlavnim mésté Praze. Zdkaz je oduvodnén snahou o udrieni autentického
historického (historizujiciho) prostredi v centru mésta. Predklddand novela nafizeni
navrhuje zménu tohoto zdkladniho vychodiska - zduvodnuje kultivaci venkovni
reklamy snahou o zvyseni kvality vefejnyjch prostranstvi obecné a v Sirsim méritku.

Z toho by se mohlo jevit, ze dojde k efektivni eliminaci vizualniho smogu a Skodlivé
reklamy v centru mésta. BohuZel je novela nafizeni zcela nesystémova, kdyz
viibec nefesi provoz asi 7.000 ploch od formatu CLV (1,18 x 1,75 m) do tzv.
Doublebigboardu (9,6 x 8,2 m), z toho klasickych billboardu je cca 3.500 kusi.
Dale neni viibec feSena existence a provoz reklamnich ploch rozméra 50 x 200
cm nebo 67 x 90 cm nebo 80 x 120 cm asi na 2.000 sloupech vefejného
osvétleni, které spravuje spoleénost Technologie hl.m.Praha a.s., a které se
bez problému nachizeji v pamatkovych zénich. Hlavni mésto Praha toleruje
reklamu také na vozech MHD a v metru, a to jak v pamatkové rezervaci, tak
v pamatkovych zénach. V neposledni fadé se chysta vybérové fizeni na meéstsky
mobiliaf, coz predstavuje cca 1.000 zastavek MHD.

Novela nafizeni €. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy se pak soustfedi na méné Skodlivy,
konkurenéni druh reklamy jako jsou:

a) letaky, navstivenky, vizitky, brozury, katalogy a jiné obdobné tisténé propagacéni
materidly Sifené viici neznamému adresdtouvi,
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b) plakdty z jakéhokoli materidlu, félie s potiskem, kromé félii na dopravnich
prostFedcich, ddle tabule, tyce, pulty, ¢i jiné konstrukce a zafizeni, at pohybujici se,
nesené, stojici, oprené ¢i zavésené, véetné jejich osvétleni, upoutané balény nebo jiné
tvary a plovouci predméty,

¢) dodateéné konstrukce na dopravnich prostfedcich prezentujici reklamu jakymkoli
zpusobem,

s o

d) zarizeni Sifici reklamu zvukem & obrazem, s vyjimkou rozhlasového a televizniho
vysilani,

e) dopravni prostfedky, umisténé na vefejné pfistupném misté za tdelem Sifeni
reklamy nebo dopravni prostifedky, u nichZ je hlavnim ticelem jizdy Sifeni reklamy.

f) reklamni periodicky tisk,

g) prevésy a plachty z jakéhokoliv materidlu, kromé téch, které jsou umistény pouze
na stavebnim leSeni stojicim na priléhajici pozemni komunikaci po dobu provdadéni
stavebnich praci na objektu, ktery kryji, pokud tyto prevésy a plachty zdroveri
zobrazuji tento objekt a plocha vlastni reklamy nedini vice nez 20 % celkové plochy
pfevésu nebo plachty;

h) reklamni prevleky, do nichZ jsou obleéeny osoby, které se pohybuji nebo postdavaji.

Vyvstava otazka, pro¢ Hlavni mésto vydanou a dosud netcinnou novelou nafizeni ¢.
26/2005 Sb. hl. m. Prahy likviduje jen nékteré reklamni formaty a mens$i firmy, ale
na stejném Uzemi na jiné plochy uzavird nové smlouvy, celé Usili o eliminaci
vizualniho smogu se tak miji i¢inkem (tisice billboardu zlistava na misté) a dochazi
tak spiSe k vytvareni monopolu na trhu s reklamou v Praze.

Vclanku na odkazu https://www.iprpraha.cz/clanek/412 /prazske-stavebni-
predpisy-a-regulace-reklamy se lze doéist, Ze hlavnim problémem Prahy jsou volné
stojici plochy - tedy billboardy, bigboardy a doublebigboardy, které zasadné
pfetvafeji vefejné prostranstvi. Ale ty dnes stale stoji a budou stat na méstskjch
pozemcich dale, Praha jen zakazuje reklamni plochy na soukromych pozemcich &i
domech, které vefejny prostor ovliviiuji podstatné méné. Je ve vefejném zajmu
takovy dvoji metr? Proc neni reklama feSena dilisledné a jako celek?

IPR ve svém Clanku vénovaném pfipravé PSP v jejich ptivodni podobé doslova uvedl:
»2ZUlastni pozormost byla wvénovdna velkoformdatovym samostatné stoficim
konstrukcim, které vyvolavaji v prostiedi mésta nejvétsi kontroverzi. Svym
umisténim ve verejnych prostranstvich jejich podobu vyrazné degraduji a svgm
méritkem, prizpusobenym predavani svého obsahu projizdéjicim automobilum,
neodpovidaji umisténi v méstském prostiedi. VétSina evropskych mést s ohledem na
to jejich umistovdni velmi striktné omezuje. PraZzské stavebni predpisy proto zcela
vyluéuji umistovani velkoformatovych konstrukci o ploSe nad 6 m2, tedy vsech
billboardu, které svou povahou méstské prostredi (zejména verejnd prostranstvi)
negativné ovlivriuji. Mirnéjsi pozadavky plati pro tzv. accesory signs, tedy oznadeni
konkrétni prodejny, provozovny nebo instituce. Ty jsou zdroveri limitovdny umisténim
na pozemku stavby nebo v jeji bezprostredni blizkosti. Je nutné zdrovern upozornit, Ze
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regulace dopadd pouze na nové umistované stavby a zafizeni, rediny dopad
v méstském prostiedi proto bude pozvolny.“

V novele Nafizeni ¢. 26 /2005 Sb. hl. m. Prahy neni uvedena ani moznost provozovat
stavajici plochy, jako napf. v PSP pro reklamni plochy, kde se regulace starych
ploch netyka. Ani neni navrzena podobna regulace jako v PSP, ze by reklamni
plochy mély byt od sebe v dané minimalni vzdalenosti.

Z vySe uvedenych argumentt je zfejmé, ze nékolik reklamnich ploch (plachty a
navigace) je likvidovano za ucelem splnéni volebnich cild, ale bez zasadniho efektu.
Naopak se nabizi mySlenka, do jaké miry je toto promysSlena strategie a priprava
prostredi pro jednu ¢i dvé vyvolené spolecnosti.

Navrh nafizeni je tedy bez srozumitelného divodu tolerantni k naprosté vétSiné
reklamnich nosi¢i v Praze, naopak likviduje jen reklamni plachty, které jsou
znevyhodnény na tkor jinych reklamnich nosiéu jako CLV, reklamni plochy na
sloupech a stozarech, billboardech ¢i ostatni pohyblivé reklamy na MHD a v metru.

Navrzené feSeni, za jaké odpovidda nameéstek primatora Petr Hlavacek, neni
koncepcni a bezdiivodné toleruje a zvyhodnuje subjekty, které maji smlouvy na
reklamni plochy na meéstskych pozemcich a majetku. Pro¢ mésto namisto nulové
tolerance reklamé uplatnuje selektivni politiku?

Zakazované reklamni plachty jsou jen jednou malou casti venkovni reklamy.
Milizeme se s nimi setkat i ve vSech evropskych méstech, kde jsou béznou soucasti
verejného prostoru. V mnoha pripadech plachty spise prekryvaji neopravené domy
¢i opadané fasady. Proto predstava, ze nékolik maximalné desitek reklamnich
plachet vytvafi v Praze vizualni smog, kdyz jsou zde tisice jinych reklamnich nosic1,
vyvésnich §titt ¢i svételnych napisu, je nepfiméfené a prehnané.

Jako angazovana vefejnost dlouhodobé bojujici za prazsky vefejny prostor
proto zadame, aby byla novela Nafizeni ¢é. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy
revokovana a prijato koncepcni feSeni regulace (zakazu) reklamy v Praze, jaké
zachova jejich soucasny zakaz v pamatkové rezervaci, a bude vztazeno na
vSechny formaty reklamy.

S pozdravem

Petr Mellan
Aktiv proti korupci



