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Sdruzeni ceskych firem venkovni reklamy

V Praze 29. 07. 2021
Vazena pani zastupitelko, vazeny pane zastupiteli,

Obracim se na Vas jako na zastupitele hlavniho mésta Prahy jménem spole¢nosti spojenych ve
Sdruzeni ¢eskych firem venkovni reklamy, a zejména jménem stovek jejich zaméstnancl a
dodavatelli. Pravé na tyto lidi a na jejich rodiny tizivé dopadne vyhlaska, kterou se Magistrat
hlavniho mésta Prahy od fijna letoSniho roku chysta regulovat vyuziti takzvanych reklamnich
plachet v Eeské metropoli.

Magistrat hlavniho mésta svlj postup proti provozovatellm zhruba 120 reklamnich plachet v Praze
vysvétluje bojem proti takzvanému vizualnimu smogu. Souhlasim, Ze je skute¢né tfeba feSit vizualitu
naseho hlavniho mésta. Za sebe i své kolegy konstatuji, Ze jsme pfipraveni podilet se na diskusi o
takovém typu regulace. BohuZel souasné podoba vyhlasky selektivné poSkozuje jednu &ast trhu
s venkovni reklamou, aniZz by redlné fesSila problém vizualniho smogu. Ten neni tvofen apriorné
plachtami, ale sedmi tisici agresivnich reklamnich ploch —ty ale sou€asny navrh vyhladky nechava bez
povSimnuti.

Boj proti vizualnimu smogu se bohuzel stal tématem v nadchazejicim pfedvolebnim boji v Praze.
V soucasné podobé jde o gesto, které misto feSeni pallivého problému pouze vytvafi dalsi komplikace,
zejména tim, ze naruSuje hospodarskou soutéz a ocividné posiluje postaveni mocnych a vlivnych firem
jako je BigBoard. Tato spole¢nost Sla tak daleko, ze tazeni proti dilcéim segmentim venkovni reklamy
poskytuje pozitivni publicistu v médiich, ktera vlastni.

Pokud by pfipravé vyhlasky v jeji sou¢asné podobé pfedchazela racionalni diskuse, jisté by bylo mozné
tyto zésadni pochybeni pfedem vylou€it. Misto toho vznikla norma, jejimz jedinym ucelem je pfinést
svym autorim okamzité politické body bez ohledu na skute¢né dlsledky, které bude mit. Takovy pfistup
povazuji za neStastny a véfim, Ze je mozné ho nahradit racionalni diskusi vedenou na zakladé znalosti,
kompetence a zodpovédného usudku i péce o véci vefejné ve prospéch celku.

Sdruzeni SCVR se v souasné dobé& muselo obratit na antimonopolni Gfad a Evropskou komisi. Urad
pro ochranu hospodarské soutéZe zahdjil Setfeni, které ukazalo, Ze si Magistrat pro zadsah do trhu
s venkovni reklamou neudélal Zadnou analyzu a nedokaze u UOHSu svdj postoj zdtvodnit. Evropska
komise se vyhlaSkou zabyva z pohledu naruSeni hospodarské soutéZe opatfenim organu vefejné
spravy, poruseni pravidel poskytovani vefejné podpory i zakazu omezeni volného pohybu sluzeb uvnitf
EU.

NejlepSim FeSenim soucasné situace by bylo magistratni vyhlasku v jejim souc¢asném znéni shodit se
stolu a zadat nejprve dukladnou analyzu problému regulace venkovni reklamy. V sou¢asné podobé
nicemu nepomuze. O pfijmy zreklamy pfijdou napfiklad Skoly, které finance z pronajmu svych
nevyuzivanych ploch mohly investovat do vybaveni a modernizace. Dopad novely bude na tiskarny,
spolec€nosti zajisStujici instalaci, produkci a dalSi dodavatele, coz jsou malé a stfedni firmy, které nyni,
po covidové pandemii bojuji o pfeziti.

Vazeny pane, vazena pani, dovolte mi, abych Vas vyzval k diskusi o tom, jak ma byt regulovana
venkovni reklama v hlavnim mésté. Pojdme spolu hovofit na zakladé racionalnich stanovisek, bez vasni
a s odhodlanim objektivné zvazovat vSechny argumenty.

S pozdravem
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